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現代文具不僅僅是筆和紙的組合，它已經演變成一種複雜的工具，開發更智能、便攜和多功

能的文具產品，以滿足市場不斷變化，以提高效率、增進創造力，來符合現代生活方式。

創新 關鍵首要

全球關注可持續發展，文具行業不應例外。我們應該關心產品的生態影響，使用可再生材料

，減少浪費，並降低碳足跡，吸引關注環保的消費者。

可持續 融入市場

市場多樣化，需適應各種不同的文具需求。以定制化產品和區域化行銷策略，利用大數據分

析來了解客戶喜好，跟蹤市場趨勢，並調整策略以實現最佳效果，讓文具行業不再是創意，

也是科學。因此社交媒體和網絡營銷將是推廣產品的重要工具，也成功推向市場的關鍵。

競爭力 市場策略

全球文具市場佈局充滿機遇，透過持續創新、可持續發展、競爭力市場策略引領未來，因此文具不僅

僅是工具，它將成為一種生活方式的體現。

3大產業宣傳策略佈局 引領變革
強力推向創新x可持續x競爭力
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隨著生活美學的蓬勃發展，原創力量不斷積聚，文具市場規模持續擴大，文具與美學創作已

經成為暑假第一熱門檔期，匯聚了國內外知名品牌文具廠商、批發採購商、圖文創作者、插畫家

等，旨在促進文具產業的進一步發展，提供了創意交流的絕佳平台。這不僅是參展商發表年度新

品的最佳時機，更是尋找媒合機會、展示熱銷商品、了解市場接受度的最佳途徑，從而建立一個

有價值的產業生態鏈。

暑假黃金檔期 搶進上億商機

拓展創作者與產業合作平台

隨著數位科技的不斷發展，資訊愈加碎片化，行銷渠道也變得更加多元。在這樣的環境下，

引導目標客群，提高與客戶的互動，以及精準了解個人化的消費情境變得至關重要。通過大數據

分析，我們能夠整合虛實行銷工具，制定最佳的媒體廣告組合，精心策劃展場互動空間，從而打

造以消費者為核心的品牌體驗。這將提高消費者對品牌的忠誠度，成為影響品牌知名度和營業額

的最重要因素。

少子化和數位化趨勢正在顛覆消費市場，不再侷限於傳統便宜和性價比觀念，轉而在產品設

計上潮流時尚更獲得更多焦點的關注。透過深入研究消費者行為和市場趨勢，將商品融入多樣的

廣宣活動，實現最直接而有效的消費刺激，同時喚起消費者對商品的潛在需求。這不僅提高了品

牌知名度，也大幅提升了銷售額，實現了最佳效益。本展目標以吸引學生、兒童、青少年和上班

族等不同的消費族群，預計將帶來大量參觀人潮，創造銷售的高峰。且透過創新主題活動，為廠

商吸引更多關注和人氣，同時開創大量商機，為年度創造更多的佳績。

拓寬新市場 開拓新客群

創造多元核心價值 提升品牌知名度

因應新型態模式 活化原創新能量

一次掌握產業發展脈動 貼近多元創意

前言
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8大主題規劃

設計玩創意
具創意和獨特設計的文具產

品，包括獲獎設計、限量版

和特殊材質等。融合創意與

功能的文具產品，展示設計

師的靈感和創造力。
兒童教育文具
兒童和教育市場的文具產品

及教育玩具，包括語言學習

工具、筆記本和繪畫用具等

。協助兒童和教育者找到合

適的學習工具和資源。

辦公和商業用品
辦公室和商業場所的文具

產品，包括筆、文件夾、

筆記本、記錄用品等。提

升工作效率和組織能力的

產品，滿足專業人士和企

業的需求。

生活風格
融合生活風格和設計的文具產品、

療癒小物，包括手帳、紙膠帶、文

筆用具、文具收納盒等。以展示時

尚、個性化和舒適生活所需的文具

產品，在生活使用中享有療癒及儀

式感。

數位創新
結合數位科技和文具的創

新產品，包括電子筆記本

、智能筆、數位繪畫工具

等。迎合數位時代需求的

文具產品，展示創新科技

與文具的結合。

嗜好收藏
以珍貴的文具和收藏品，包括

古老的筆、印章、墨水瓶等。

讓消費能深度體驗文具歷史與

文化的機會，讓收藏家和愛好

者共同交流分享。

環保｜可持續
以環境保護和可持續發展的

文具產品，包括回收材料製

作的筆、紙張和包裝等。以

綠色和可持續的文具選擇，

來促進環境保護理念。

新興品牌
來自新興品牌和設計師的優

秀文具產品，提供一個展示

和推廣的平台。讓市場發掘

新興文具品牌的潛力，提供

機會與客戶接觸和合作。

8大
主題
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多元化 ｘ 創意 ｘ 體驗
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５大參展效益 市場影響力 ｘ 趨勢和競爭 ｘ 提升品牌形象

擴大市場影響力
可達到品牌和產品更廣泛的曝光及認可，吸引來自不同

國家和地區的觀展者和專業人士，以提供一個與國內外

市場接觸的機會。透過參展，擴大品牌的知名度，增加

市場份量，拓展新的合作與銷售渠道。

尋找合作夥伴和客戶
匯聚了來自業界的專業人士、代理商、分銷商等重要

角色，是一個建立合作夥伴和開拓客戶的絕佳平台。

並與潛在的合作夥伴取得聯繫，洽談合作事宜，拓展

業務範圍，促進業務的長遠發展。

瞭解市場趨勢和競爭動向
藉由此活動瞭解業界最新趨勢和競爭動向的平台。

可觀察並了解市場上的最新產品、創新設計和消費

者需求，可利用此次針對需求調整產品策略和市場

定位，保持競爭優勢。

業界交流平台
此展是一個向業界專家和同行學習的機會，您可

以利用此次來觀摩他們的經驗和洞察力、分享創

意和設計的理念，從而增加對市場的競爭力。

提升品牌形象和價值觀
參加文具展能夠彰顯品牌的專業性、創意性和價值觀，

向觀展者展示品牌形象和價值觀的機會，且透過展示高

品質的產品和設計，可以讓消費者建立對品牌的信任和

忠誠度，提高品牌的價值和市場地位。



8大行銷策略深度經營，掌握關鍵數據

策略聯盟
邀請眾多KOL/KOC、

相關團體、參展廠商

進行異業合作

公關操作
結合時下當紅話題，

進行公關策略議題操作

廣告宣傳
投入適當廣宣預算，

跨及平面、電子及網路三大媒體

直效行銷
寄發展覽VIP票券，

加強各單位的認同感，

提升支持度

VIP會員
整合各大通路會員，發送活動EDM、

手冊，使廣告宣傳效益倍增

數位行銷
使用社群經營以及付費

廣告投放，發送展覽訊息

與廠商活動內容
創造專業多元的交流平台，

運用網路媒體、活動宣傳，

精準掌握目標，開創商機。

拓展線上平台
打破空間限制，

可跨境全球市場隨時下單

配合著科技發展推動文具從傳統行業轉向「數位化」，透過串聯整合虛實行銷工具，

積極擴散品牌口碑及增加與消費者互動的黏著度，以獲取更多商業新機遇，引爆買氣

始於此！

產業交流平台



2023 展覽紀實

6/30 (五)

2023台灣國際創意文具展參觀人次

日期

6/30 (五)

7/1 (六)

7/2 (日)

7/3 (一)

總計

人潮數

64,350

 101,246

94,990

56,274

316,860

客層分析比例

參展人次統計

創意文具展客群多數為12-35歲年輕女性受眾居多，女性比

例更是達至70%，從學生到上班族皆為本展主要客群TA，

藉此客層分析鎖定主要TA找到對的消費客群，再透過不同

網路社群平台，全面鎖定以波段式操作進行廣撒宣傳，找

到真正有需求的消費客群到展場提升現場買氣。

台灣創意文具展在台北世貿一館盛大舉辦，與後疫情時代

市場經濟重新出發的成效下，283家參展廠商，創下近年

新高，參觀人潮也較去年成長，吸引共316,860人次蒞臨參

觀，反映穩定吸引準消費族群參觀。廣告公關成效也獲得

廣大熱烈的迴響， 網路的曝光量大幅增加，達到最高進場

人數。

高中生國中國小生 大學生

上班族 其他

25%

15%

10%

45%

5%
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除了透過展前、展中廣宣曝光及展期大量媒體露出，精準鎖定消費族群提升參展廠商的銷

售與品牌形象外，現場人潮及買氣更榮獲廠商們一致好評。

隨著疫後新生活興起，消費型態轉變及消費意願快速回昇，嶄望2024年可刷新紀錄，締造

完美佳績，建立更好的產業平台。

廠商一致好評
強力曝光X共創佳績



參展費用

基本裝潢

報名手續

付款方式

攤位分配

項目 

參展定價 

(新台幣) 

   
1. 以上報價為每一標準攤位3M*3M；攤位有水泥柱者，實際面積不足9平方

公尺。

 
 

2. 攤位費用不包含場地額外供電端至攤位內之電力佈線及器材費用（詳細訊
息請洽大會裝潢公司)

標準攤位 

(淨地、含稅)
NT$39,000元/格

 

(含基裝、含稅)
NT$42,000元/格

 

電話及 ADSL 請自行向中華電話申請

 

● 開立支票 

● 匯款轉帳 

 

 

報名：即日起開放報名，額滿即提前截止，完整填寫報名表後，
            以傳真或郵寄至主辦單位（需蓋印公司大小章）。
  
審核：主辦單位有權就展出品質及報名廠商其它參展紀錄，決定
            接受或拒絶受理報名。
  
繳費：全部費用請依下方繳款方式繳交，以完成報名手續；逾期
            繳款者，視為自動放棄參展資格。 

支票抬頭 票期

攤位租金 上聯國際展覽有限公司 113 年 04 月 10 日 

寄票地址 11081 台北市信義區忠孝東路五段 552 號 4 樓 

戶名 上聯國際展覽有限公司 

銀行 臺灣中小企業銀行-永春分行   

帳號 10312024581  

繳款後請將匯款憑證註明公司名稱，傳真至 02-2759-6067 

1 完整填寫報名表

2 參展資格審核

3 繳交費用

4 參展選位協調會

5 繳交廣宣資料

6 參展

參展流程表

10w LED投射燈

組合式隔板(3MX3M)、公司名稱制式招牌、LED投射燈( 10w）
3盞、地毯、110V電源插座1個、接待桌椅1式(電源需用220V
者，另行申請收費) 

1.展場攤位由主辦單位負責規劃，主辦單位保留參展廠商攤位最後分配權。
2. 攤位分配順序：(1)依產業別區分展區選位  (2)攤位數多者優先選位  (3)攤位數相同時，已完成繳費日期優先順序選位(4)攤位數及
    繳費時間相同時，先報名者優先選位  (5)以上皆相同者則以抽籤決定選位順序。
3. 為順利安頓所有參展廠商及整場的美觀，主辦單位保留臨時因應的場地位置變動權。
4. 參展廠商攤位分配預定於113年5月舉行，時間由主辦單位擇期以書面通知。
5. 未參加協調會之廠商，視同自動放棄攤位位置選擇權，得由主辦單位代為選位，廠商不得異議。
6.選位協調會前未繳清參展費用者，視為無條件放棄參展權益，主辦單位將不另行通知參與選位協調會，且已繳交之費用概不退還，
    充作本展經費。

          不含基本裝潢者，則不含右圖配備，大會僅提供基本電
力(每格500W)，如需動力用電或自行加裝照明設備，需另行
申請用電，請洽大會特約裝潢廠商。  

附註  



報名編號︰ 報名日期︰         年            月          日

公 司 名 稱

公 司 地 址

發 票 抬 頭

●工作證：每一攤位5張，每增加一攤位加2張，超出此需求可向大會申請每張300元，報名時一併繳清。

●貴賓免費參觀券：每一攤位20張，每增一攤位加10張。

●本報名表所填具之資料及金額均經報名單位確認無誤。（請勿塗改）

●本報名表為大會資訊之依據，請詳填；未詳填者其資訊內容請自行負責。

參展項目

標 準 攤 位
招 牌 名 稱

統一編號

負 責 人

部門/職稱姓名

電話

電話 行動

傳真

行動電話

E - M A I L

承  辦  人

行 銷 窗 口

展 出 品 牌 展 出 項 目

聯 絡 方 式

網   址

E - M A I L

分機

標準攤位：新台幣42,000元/格(含基裝、含稅)　自行裝潢：新台幣39,000元(含稅、淨地價) 

申請攤位數                 格   □標準攤位  □自行裝潢

總計：新台幣          拾          萬           仟           佰           拾           元整

113年

台北世貿一館

6/28-7/1

參 展 切 結 書

參展報名表

1. 本公司已詳閱並同意遵守徵展企劃書內所列各項條文，如有違反情事，本公司願負一切法律相關暨賠償責任。
2. 本報名表所填具之資料及金額均經報名單位確認無誤(請勿塗改)。 

 公司印鑑章：                                  負責人印鑑章：

 

經辦人簽章：

申請日期： 年 月 日

參展洽詢

電話：03-572-6370  傳真：03-573-5087台灣省圖書教育用品商業同業公會聯合會

高雄公司  電話：07-331-0188   分機          

台北公司  電話：02-2759-7167  分機           傳真：02-2759-6067   上聯國際展覽有限公司 承辦人：

傳真：07-331-0877 手　機：

數位創新兒童教育文具

嗜好收藏

辦公和商業用品

環保｜可持續

生活風格

新興品牌

https://music-fair.top-link.com.tw/register?exhibit=43


為配合展期間相關新聞訊息、各式廣告宣傳曝光，參展廠商於報名參展時，同意主辦

單位得自參展廠商完成報名時至本展覽結束日止，使用參展廠商所提供之圖片及文字

資料（包含但不限於參展廠商之商標、介紹資料等主辦單位並得作適當之修改、整理

後刊登於本展宣傳期間之廣告宣傳曝光包括電視、平面廣告、報紙、雜誌、網路行

銷、廣播、大會公設及其他關於本次展覽之相關宣傳等參展廠商並保證所提供之內容

絕無虛偽不實、引人錯誤之虞 所有提供之著作參展廠商均擁著作權或合法權利得以授

權主辦單位使用如產生任何爭議相關法律責任概由參展廠商負責與主辦單位無關。

攤位費用之發票於展翌日起45個工作天內寄出。

攤位選位若選至主走道之攤位，攤位規劃圖須於開展前寄送至大會審核。

攤位若選至特殊尺寸時,攤位數計算方式為小數點四捨五入為主。
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